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RESULTADOS DE LA CUENTA SATELITE DEL TURISMO DE
MEXICO DURANTE 2001

El INEGI presenta los resultados de la “Cuenta Satélite del
Turismo de México 1996-2001", elaborada con la participacién
de la Secretaria de Turismo. Este trabajo proporciona
informaciéon econdmica de gran utilidad para la toma de
decisiones en el sector y constituye una ampliacion del Sistema
de Cuentas Nacionales de México (SCNM).

Los principales resultados de la Cuenta Satélite indican que el
Producto Interno Bruto (PIB) turistico representd el 8.5% del
PIB total del pais durante el 2001. A su interior, los servicios
turisticos de transporte participan con el 34.1% del PIB de este
sector; los restaurantes, bares y servicios de alojamiento 38.5%
de manera conjunta; el comercio 11.7%; y las actividades de
artesanias y otros servicios como los de recreacién el 15.7%
restante.

Las actividades relacionadas con el turismo generan 1.7
millones de ocupaciones remuneradas, destacando por su
contribucién al empleo en este sector los restaurantes, baresy
alojamiento con 56.5%, seguidos de los servicios de transporte
con 18.1%, el comercio con 15.2% y las actividades artesanales
y de otros servicios 10.2 por ciento.

En el 2001, el Gasto de Consumo realizado por los turistas
alcanzé 700,408.9 millones de pesos corrientes: el consumo
del turismo doméstico aportd el 84.1%, el del receptivo 12.3% y
el del Egresivo 3.6 por ciento.

En ese mismo afio, el PIB Turistico registré6 una variacion de
(-)1.7% en términos reales.

AsSPECTOS GENERALES

El Instituto Nacional de Estadistica, Geografia e Informatica (INEGI) presenta los
resultados de la “Cuenta Satélite del Turismo de México (CSTM)” elaborada con la
participacion de la Secretaria de Turismo. Este trabajo proporciona informacién
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econdémica de gran utilidad para la toma de decisiones en el sector y constituye una
ampliacion del Sistema de Cuentas Nacionales de México (SCNM).

PRINCIPALES RESULTADOS DE LA CUENTA SATELITE DEL TURISMO:

Los resultados muestran que el PIB turistico representa 8.5% del PIB total, cifra que
equivale al producto generado de manera conjunta por actividades econdmicas
como la construccion; vehiculos automotores; las relativas a la electricidad, gas y
agua; la de las imprentas y editoriales; maquinaria y aparatos eléctricos; y los
equipos y materiales de transporte.

La estructura productiva del PIB Turistico se integra de la siguiente manera: los
servicios de transporte participan con el 34.1%; los restaurantes, bares y servicios
de alojamiento generan en conjunto el 38.5%; el comercio 11.7%; y las actividades
de artesanias y de otros servicios, entre los que se incluyen los de recreacion,
aportan el 15.7% restante.

PERSONAL OCUPADO Y REMUNERACIONES MEDIAS

Las actividades relacionadas con el turismo generan 1.7 millones de ocupaciones
remuneradas, cifra que equivale al personal ocupado en la mineria; en la fabricacion
de productos de hule; de articulos de plastico; de vehiculos automotores; en la
electricidad, gas y agua; las comunicaciones; los servicios financieros; y en los
servicios médicos, considerados conjuntamente.

Por actividad econdmica, los restaurantes, bares y alojamiento emplean 56.5% de la
ocupacion turistica, el transporte 18.1%, el comercio 15.2%, y las actividades
artesanales y de otros servicios, el 10.2 por ciento.

El personal dedicado a actividades turisticas recibe una remuneracion media
nominal de 77,382 pesos por persona al afio, monto superior en poco mas del 30%
al observado para la economia total que se ubicé en 59,347 durante el 2001.

CoNsumo TuRisTICO

La Cuenta Satélite también permite conocer el gasto realizado por las tres formas de
turismo. Asi, en el 2001 el Gasto del Consumo efectuado por los turistas alcanzé
700,408.9 millones de pesos corrientes, de los cuales el consumo del turismo
doméstico (constituido por los residentes viajeros en el interior del pais) aporta el
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84.1%, en tanto que el del receptivo (personas no residentes que viajan a nuestro
pais) contribuye con 12.3% y el del Egresivo (es decir los residentes que viajan al
exterior) representa el 3.6 por ciento.

En la identificacién del motivo del viaje sobresale, por su contribucion tanto en el
turismo doméstico como en el receptivo, el gasto de consumo de los vacacionistas
con 44.7% y 52.9%, respectivamente; le siguen los tripulantes de aeronaves y
embarcaciones de transporte publico en transito y otras actividades con 31.0% en el
primero y 21.6% en el segundo; en menor medida se encuentra el consumo realizado
por los que se trasladan por negocios que representa 16.1% y 5.2%, en cada forma
de turismo; y el de los excursionistas con 8.2% y 20.3%, en lo individual.

Por actividad econdmica, los gastos ejercidos por los turistas se destinan a:
servicios de transporte 34.1%; alimentos y bebidas 24.7%; alojamiento 16.6%;
esparcimiento y cultura 1.8%; vestido y calzado 1.5%; y en servicios diversos 21.3
por ciento.

CRECIMIENTO DEL PIB TURISTICO

Durante el 2001 el PIB del turismo en términos reales mostr6 una variacion de
(-)1.7% con relacion al afio anterior, resultado de la reduccion de las actiidades
principales que se relacionan con este sector como el alojamiento, que disminuyé
(-)8.7%, los restaurantes y bares (-)2.0% y los transportes (-)1.1 por ciento.

NoTA METODOLOGICA

Para la elaboracion de la Cuenta Satélite del Turismo de México (CSTM), se
adoptan las recomendaciones internacionales contenidas en el Manual del Sistema
de Cuentas Nacionales elaborado de manera conjunta por la Organizacion de las
Naciones Unidas (ONU), el Banco Mundial (BM), la Organizacion para la
Cooperacion y el Desarrollo Econdmico (OCDE), el Fondo Monetario Internacional
(FMI) y la Comision de Comunidades Europeas (EUROSTAT); asi como las
definiciones y conceptos referidos por la Organizacion Mundial de Turismo (OMT).

Los resultados de la (CSTM) provienen de diferentes fuentes de informacion como
son la Secretaria de Turismo; el Instituto Nacional de Estadistica, Geografia e
Informatica; los Gobiernos de los Estados; el Instituto Mexicano del Seguro Social; el
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Instituto de Seguridad y Servicios Sociales de los Trabajadores del Estado; el
Instituto Nacional de Migracion; y el Banco de México, entre otras.

Los calculos macroeconémicos del turismo se elaboran a partir de las encuestas
sobre viajes y turismo, identificando los bienes y servicios requeridos por los turistas
y las actividades que los producen, asi como su relacion con el SCNM por subgrupo
de actividad.

Con dicha informacién se integran las variables: Oferta y Utilizacion de Bienes y
Servicios Turisticos, Consumo Turistico por Finalidad, las Cuentas de Produccion y
las variables macroeconémicas que la constituyen (valor de produccion, consumo
intermedio y valor agregado) a precios corrientes y constantes, la Remuneracion de
Asalariados y el Personal Ocupado, asi como la Formacién del Capital Fijo y las
Cuentas de Bienes y Servicios con el Exterior.

Asimismo, en el calculo de la CSTM se definen conceptos como los Bienes y
Servicios Caracteristicos, los cuales integran las mercancias cuya produccion esta
destinada en su totalidad a los visitantes; por ejemplo, en los Bienes se incluyen las
actividades relacionadas con las artesanias, ropa de playa, trajes de bafo, maletas y
tiendas de campafia, en tanto que en los Servicios se consideraron los de
alojamiento (hoteles, moteles, casas de huéspedes, trailers park y albergues),
transporte de pasajeros, agencias de viajes y operadoras de “tours”.

En los Bienes y Servicios no Caracteristicos, se toma en cuenta el valor de
produccion de los bienes y servicios que son adquiridos tanto por los turistas como
por los residentes del lugar. Dichos bienes son: alimentos y bebidas, ropa y calzado
en general, anteojos de sol, periddicos y revistas, libros, peliculas fotograficas, entre
otros, y los servicios de restaurantes y bares, transporte (taxis, transporte urbano, y
suburbano), recreacion (cines, espectaculos artisticos diversos), otros servicios
recreativos, aseo y limpieza personal, revelado y servicio fotogréfico, alquiler de
automoviles, etc.

La informacién referida anteriormente podra ser consultada en la publicacion cel
Instituto denominada "Cuenta Satélite del Turismo de México," con periodicidad
anual y en la pagina www.inegi.gob.mx del INEGI en INTERNET.
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